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�
Dénonçons le scandale de ces 40 kg de prospectus déposés chaque année dans 

chacune de nos boîtes aux lettres : gaspillage, pollution et envahissement, dont 

nous payons les coûts de production - dans le prix nos achats - et de traitement 

des déchets - dans le montant de nos taxes locales.  
�

3DUFH�TXH�QRXV�UHIXVRQV�QRWDPPHQW���
�� /H� JDVSLOODJH (d'énergie et des matières premières utilisées pour des 
prospectus souvent jetés sans même avoir été regardés) 
���/D�SROOXWLRQ (accroissement du volume des déchets) 
�� /H� PpSULV� GH� QRWUH� OLEHUWp� (notre refus de la publicité, indiqué par un 
autocollant apposé sur notre boîte aux lettres, est peu respecté) 
 

1RXV�GHPDQGRQV�DX[�SRXYRLUV�SXEOLFV���
� /
DGRSWLRQ�G
XQH�ORL garantissant le respect des autocollants antipublicitaires 
comme c'est déjà le cas au Portugal, en Allemagne, à Bruxelles... 
�� /D� PLVH� HQ� SODFH� G
XQH� WD[H� REOLJDWRLUH� SRXU� OHV� GLVWULEXWHXUV�� leur 
faisant supporter le coût réel du traitement des déchets engendrés. 
- 8Q�SODQ�QDWLRQDO�GH�UpGXFWLRQ�GH�FHV�GpFKHWV�j�OD�VRXUFH, sur le modèle 
de celui en vigueur à Bruxelles. 
 

4XHOTXHV�FKLIIUHV (Source Ademe)����
 

- ����PLOOLRQV�G
HXURV par an en retraitement des prospectus  
- ���PLOOLDUGV�G
LPSULPpV�VDQV�DGUHVVH distribués chaque année 
dans les boîtes aux lettres en France 
��VRLW���PLOOLRQ�GH�WRQQHV�GH�SDSLHU� dont 85% de publicité et 15 % 
de journaux gratuits. 

�
6L�����GHV�)UDQoDLV�IDLVDLHQW�OH�FKRL[�GH�QH�SOXV�UHFHYRLU�G
LPSULPpV�
SXEOLFLWDLUHV��FH�VHUDLHQW���HQWUH�DXWUHV�����������DUEUHV�pSDUJQpV��

 
À l'appel de la Brigade Antipub, Chiche !, Résistance à l’Agression Publicitaire, 
le Centre National d’Information Indépendante sur les Déchets (CNIID), et de 

nombreuses autres associations et individus 
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