Résistance
{7\ Agression
Publicitaire

Résistance a |’Agression Publicitaire (R.A.P.) est trés largement portée par ses groupes locaux
bénévoles, qui traduisent en paroles et actes sur le terrain ses multiples campagnes et
revendications. Suite a la crise du Coronavirus de 2020, ceux-ci ont malheureusement subi une
baisse d’activité, voyant également leur nombre diminuer, autant nationalement du point de
vue de leur quantité que localement au niveau de leurs membres.

On comptait donc 9 groupes locaux (GL) aux dynamiques variables en 2024, année ou
’embauche d’une personne chargée d’animation de réseau a pu se concrétiser et redonner un
nouveau souffle a la mobilisation de toutes et tous. Retour sur I’engagement de celles et ceux
qui permettent a l’association de rayonner en France et a I’étranger.

Jeux Olympiques et Paralympiques (J.0.P.)

e 25 mars

Participation a la journée mondiale contre la pub, sur la thématique des sponsors des Jeux
Olympiques, des groupes locaux de Lille, Paris et Lyon. Les actions consistaient principalement
a recouvrir des panneaux publicitaires avec des messages dénoncant l’accaparement de |’espace
public par cette compétition internationale et les entreprises nuisibles qui la financent.

Lire Uarticle complet ici.

* 24 au 26 juillet

Une nouvelle mobilisation nationale, les jours précédant le lancement des J.O.P., a été
orchestrée par R.A.P. et le collectif Brandalism. Des actions ont eu lieu dans les villes de Paris,
Lille, Lyon, Rennes, Saint-Etienne et Strasbourg. Plus de cent affiches artistiques et satiriques
ont été créées et mises en place, afin de viser Toyota et les autres sponsors envahissants,
polluants, nuisant aux droits humains et a la santé.

Lire l’article complet ici.



https://antipub.org/mobilisation-contre-les-jeux-olympiques-de-la-pub-et-leur-monde/
https://antipub.org/mobilisation-jop-pub/
http://brandalism.ch/

Semaine d'actions contre les publicités du secteur aérien

Une mobilisation massive s’est déroulée entre le 15 et le 22 avril a travers I’Europe, a
Uinitiative des collectifs Stay Grounded et Badvertising, afin de dénoncer la publicité, le
sponsoring et le greenwashing des compagnies aériennes. Des actions de recouvrement de
panneaux publicitaires ou de remplacement d’affiches ont eu lieu dans plus de 30 villes en
France, au Portugal, au Royaume-Uni, en Allemagne, en Belgique, aux Pays-Bas et en Suisse.
Avec le concours d’Alternatiba, Atterrissons d’urgence, Collectif Atterrissons, Extinction
Rebellion, R.A.P. et Sauvez le Beauvaisis, des bénévoles sont intervenu-es a Beauvais, Lille,
Lyon, Montpellier, Nantes, Paris, Rennes et Toulouse.

Lire Larticle complet ici et Uarticle de Rester sur Terre la.

Zéro watt pour la pub - Jour de la Nuit

Chaque année, dans le cadre du Jour de la Nuit, R.A.P. se mobilise pour dénoncer la publicité
lumineuse. Le 12 octobre 2024, nous nous étions fixé comme objectif de mettre en avant les
demandes et la pétition du collectif Zéro Watt pour la Pub, pour U'arrét de toutes dépenses
énergétiques a des fins d’affichage extérieur. Nos bénévoles a Paris, Lyon et Toulouse ont donc
éteint et/ou recouvert des panneaux rétro-éclairés, des écrans, ainsi que des enseignes de
magasins, pour dénoncer la pollution générée et le gaspillage d’électricité.

Lire l’article complet ici.

ZAP Games

Les ZAP_Games - Zone Anti-Pub - sont des jeux de subvertising (contraction de subvert,
subvertir, et advertising, publicité) initiés a Bruxelles (Belgique) depuis 2020. Le but est de faire
un maximum d’actions de subversion créatives a ’encontre de dispositifs publicitaires de tous
types. Les contributions des équipes participantes sont classées par catégories, dont chacune
d’entre elle se voit attribuer un prix symbolique !

En 2024 a eu lieu le cinquieme round des ZAP Games, du 15 au 29 novembre, visant la débauche
publicitaire et consumériste induite par le Black Friday. Plusieurs pays du monde entier ont
rejoint le mouvement : Royaume-Uni, Portugal, Australie, Espagne, Etats-Unis, Pays-Bas... et
bien entendu la Belgique. En France, des actions ont fleuri a Lille, Lyon, Paris, Rennes,
Toulouse et dans les Alpes-maritimes !

Lire U’article complet ici et voir les gagnant-es sur le site des Subvertisers International.

Petit groupe avec 2 membres tres actif-ves, boucle Signal de 38 membres intéressé-es par
Uantipub et mobilisables de temps en temps, ne se revendiquant pas spécifiquement de R.A.P.

Projets pour 2025 :

e mieux structurer le groupe et transmettre les compétences a davantage de monde

« organiser plus d’ateliers participatifs de détournements de pubs (sans risques juridiques)

« essayer de participer a des événements nationaux ou internationaux

» proposer des actions en partenariat avec d’autres structures pour renforcer la visibilité
et toucher un public plus large

« créer un fonds de roulement pour I’'impression d’affiches et proposer d’utiliser des
visuels créés par des graphistes militant-es pour une action.


https://subvertisers-international.net/2024/12/zap-games-winners-2024-black-friday/
https://antipub.org/zap-games-2024-vendredi-noir-pub/
https://zapgames.net/
https://antipub.org/mobilisation-contre-le-gaspillage-energetique-des-publicites-et-enseignes-lumineuses/
https://zerowattpourlapub.org/
http://www.jourdelanuit.fr/
https://rester-sur-terre.org/mobilisations-a-travers-leurope-pour-linterdiction-de-la-publicite-du-secteur-aerien/
https://antipub.org/semaine-actions-publicites-secteur-aerien/
https://www.badverts.org/
https://stay-grounded.org/

Actions

- 14/02, détournement pour la Saint-e Valentin-e contre le sexisme : 4 participantes, 20
affiches détournées et posées. Voir post réseau social.

- 25/03, J.O.P. : 2 participantes, 15 affiches détournées et posées. Voir post réseau social.

- 06/04, « Ménage de printemps » : remplacement de pubs par de l’art. Voir post réseau social.

Collaboration avec un réseau d’artistes lillois-es pour réaliser 17 ceuvres grand format, posées en
plein jour place de la République par 7 activistes de RAP Lille, pendant les journées des métiers
dart. Une « visite guidée » a ensuite été réalisée avec les artistes qui le souhaitaient, des
sympathisant-es et la presse (2 retombées, voir article France 3 Hauts-de-France). Discussions
intéressantes avec des personnes siégeant au comité de quartier de Lille centre.

- 15/04, réunion stratégique RLPi : 10 participantes ; pas de suite faute de ressources coordo.

- 29/11, « Hey U.S.A., garde ton black Friday » - ZAP games : 2 participant-es, 15 affiches
détournées. Voir post réseau social.

Un moment propice pour poser cette question essentielle : « ai-je vraiment besoin de ca ? »

Pour adopter un mode de vie plus minimaliste, rappel de la méthode B.1.S.0.U. :
B - Besoin : Ai-je vraiment besoin de cet objet ?

| - Immédiat : Puis-je différer mon achat ? En ai-je vraiment besoin maintenant ?

Ne devrais-je pas prendre mon temps pour choisir ?

S - Semblable : Ai-je déja quelque chose de similaire chez moi, répondant au méme besoin ?
O - Origine : Quelle est l’origine de ce produit ?

Ou a-t-il été produit, avec quel matériau, dans quelles conditions ?

U - Utile : Finalement, quelle est la réelle utilité pour moi ? Va-t-il m’apporter un confort
primordial ? Comment faisais-je jusqu’a maintenant ? Comment pourrais-je m’en passer ?

Actions de recouvrement

Avec a chaque fois 1 réunion préparatoire et 1 atelier créatif. Elles ont nécessité de faire 3 a 4
ateliers de fabrication de clé, avec [’aide de membres de Adblocks localeaux. Autonomisation
progressive de I’équipe RAP Lyon.

- 25/03, journée antipub « Non aux J.O. de la Pub » : 13 personnes réparties en 2 équipes, 30
affiches « maison »,. Quartiers Jean-Jaures, Gerland, Quais du Rhone, Lyon 7.

- 19/04, Stop Pub Aviation : 7 personnes, 20 affiches (officielles + maison). Essentiellement
dans le quartier Part Dieu (départ de la navette pour l’aéroport) et Lyon 3.

- 24/07, « Non aux J.O.P. de la Pub » : 10-12 personnes avec 2 équipes, 20 affiches (officielles
+ maison). Quartiers Part Dieu-Lafayette (Lyon 6) et Vaulx-en-Velin Carré de soie (centres
commerciaux ++).

- 12/10, Jour de la Nuit - Rallumons les étoiles : 7-8 personnes, 15 affiches maison + affiches
A4 sur les vitrines des boutiques ne respectant pas les horaires d’extinction. Quartier Lafayette-
Brotteaux (Lyon 6).

- 26/11, ZAP Games : 6 personnes, 7-8 affiches créées par Yohan (enfants anti-conso). Quartier
Confluence (Lyon 2).


https://www.facebook.com/raplille/posts/pfbid02wMiYP5agqsq3K2Tx4PwGphdQUb7trrYPyEFQb29XCwN5imVhT8mcGEUAg6EnMujdl
https://france3-regions.franceinfo.fr/hauts-de-france/nord-0/lille/on-compte-sur-le-courage-politique-pour-interdire-la-publicite-a-lille-une-action-militante-remplace-les-publicites-par-des-uvres-d-art-2951471.html
https://www.facebook.com/raplille/posts/pfbid028rfTCm1PzD2mwzNQgfP2JJn5YkRhobuZG3NxnzmRbMePfdvZ2mNupafd6He7msp3l
https://www.facebook.com/raplille/posts/pfbid02jr1JUjVWx7WKogG7S2zmGCVThnwBXyoo3utLMKvjA9E1XU14jFYGMkNJUSkcv8tsl
https://www.facebook.com/raplille/posts/pfbid07DDQfcdSBiy2bLPhpNhfLFSFD8Bb84CVoT8rJBmCi7R1ZuwxmsYfkXjVfdgPP7e1l

Temps forts
- 14/09, célébration des victoires locales avec Plein la Vue (fin du collectif).

- 16-17/11, présence de Manue, Constance et Antonin au week-end de travail R.A.P. a Paris.
Nouveautés
* La plupart des actions ont été réalisées en vélo !

Cela permet de couvrir des espaces plus larges, de gagner du temps et de déguerpir rapidement
des lieux de recouvrement pour éviter d’étre confondu-es par la police.

/\\ Par contre, il est important de veiller a s’attendre et ne pas aller trop vite pour ne pas
s’éparpiller et désolidariser le groupe.

* Technique de guet « assisté » par 'usage de smartphones et d’oreillettes

Essai en novembre : création d’une conversation Signal le soir de "action pour qu’une personne
intégrée au groupe <« recouvrement » soit connectée simultanément a 2 guetteureuses qui
s’installent en amont/aval de l’action a 100-200m, afin de prévenir de la présence policiére.

* Création de la page Instagram de RAP Lyon en mars 2024 (189 followers en 2025).

(RLP) DU GRAND NANCY {(@Agression

Publicitaire
C’est maintenant! :
Interpe”e ton maire!

[OF="]00] Tu as J'usc,ue ... pour r‘emp“r le

s QUESTIONNAIRE DE CONGULTATION PUBLIOUE

FUTUR REGLEMENT LOCAL PUBLICITARE \Réslstance

L’année 2024 a marqué une relance importante de la
mobilisation de RAP Nancy autour du Reéglement Local de
Publicité intercommunal (RLPi), apres pres de deux ans
d’interruption décidée par la Métropole.

Ce chantier a été repris par le groupe local en réalisant un APRIPOSITIONS 55 cacre Seic s fe Gran Nancy
recensement des dispositifs publicitaires numériques dans P e R
les vitrines des commerces, afin d’alimenter le plaidoyer.

Une premiére action de terrain a eu lieu le 10 février, a
laquelle plusieurs sympathisant-es de R.A.P. ont participé, il Pt
suivie de plusieurs sessions complémentaires jusqu’en juin.

autour
des établissements scolaires

E Réglementation Interdiction des panneaux
Hacsubils . B fare

derriére les vitrines

ou par transparence publicitaires

Extinction des enseignes Un RLPi simple
4 a la fermeture u etlisible par touste

Le 13 novembre, le GL était présent a la premiére réunion S —
de concertation réunissant acteurs économiques, associatifs RAPPORT EXPERTISE RAP NANCY '
e t annonceurs + d'infos sur: https:/tinyurl.com/34uzkfyr

T

Afin de mobiliser largement, les supports de communication
ont été mis a jour : flyers avec QR code renvoyant vers la
consultation publique en ligne.

Le 18 janvier 2025 a été menée une action symbolique
place Charles Ill pour encourager la participation citoyenne a
la consultation sur le RLPi, préparée dés la fin 2024.




Communication & mobilisation

* Diffusion de la campagne « Zéro watt pour la pub »
avec mise a disposition des autocollants fournis par Paysages de France.

* Partage du rapport « Stop a la Pub Automobile » publié par R.A.P. au niveau national
 Participation réguliere aux espaces militants inter-organisations (Plan B, XR, Florain).

Enfin, le groupe a renforcé ses outils internes grace a la création d’un espace collaboratif sur
Frama.space, facilitant l’organisation, le partage de documents et la coordination.

Réunions mensuelles

Le groupe local parisien s’est réuni tous les mois de l’année 2024, a l’exception du mois d’aolt.
Environ 7 personnes se sont présentées a chaque réunion (9 en janvier, 7 en février, 7 en mars, 7
en avril, 5 en mai, 5 en juin, 5 en juillet, 5 en septembre, 9 en octobre, 4 en novembre, 9 en
décembre). De plus un évenement convivial « RAPéro » a été organisé le 31 janvier 2024. De
nombreuses actions ont émaillé l’année.

Actions

Pour la fin des panneaux publicitaires sur les trottoirs. Le 21 mai 2024, alors que la session
mensuelle du Conseil de Paris venait de commencer, des activistes de R.A.P., rejoints pas des
élu-es, ont réalisé un <« happening » au pied de U'Hotel de Ville pour réclamer la fin des
panneaux publicitaires sur les trottoirs. Le contrat régissant 1 600 de ces panneaux arrivait a son
terme en septembre 2024, et les élu-es de la Ville devaient se prononcer cette semaine : stop ou
encore ? L’action venait également renforcer la pétition lancée sur ce sujet par Les Amis de la
Terre Paris, Paysages de France, R.A.P. Paris, Sites & Monuments, et Zero Waste Paris.

Lire U’article complet ici.

Rassemblement contre les baches publicitaires géantes. Le 1° juin, afin de dénoncer la
nuisance pérenne qu’engendrent ces baches, les associations Paysages de France, Sites &
Monuments ainsi que R.A.P. ont organisé un rassemblement devant I’Opéra Garnier. Des extraits
d’un texte de Charles Garnier qui dénonce les exces de la publicité ont été interprétés par le
comédien Olivier Saladin. Une conférence de presse a suivi la manifestation.

Lire U’article complet ici.

Mobilisation contre les Jeux Olympiques et Paralympiques. Voir début de document.

Procés d’Urban Act. Le 28 aolit 2024 se tenait le premier procés d’une société d’affichage
sauvage en correctionnelle. La société a été condamnée a la peine maximale ainsi que son
dirigeant, mais assortie de sursis pour ce dernier. R.A.P. s’était constituée partie civile. Ce
proces était un aboutissement pour le groupe local parisien qui avait fait de ’affichage sauvage
sa campagne prioritaire pour [’année 2023.

Lire U'article complet ici.

Jour de la Nuit. Voir début de document.

Mondial de I’Auto. Le jeudi 17 octobre, des activistes s’y sont infiltré-es pour mettre en lumiere
les effets négatifs de la publicité automobile et demander son interdiction. Deux jours apres la
publication du rapport « Stop a la Pub Automobile - La voiture a ’assaut de notre imaginaire »
de R.A.P., iels ont déroulé une banderole devant le stand de la Fl4wer Power de Renault (SUV).
Lire Uarticle complet ici.



https://antipub.org/au-mondial-de-lauto-des-activistes-denoncent-la-publicite-pour-la-voiture-individuelle/
https://antipub.org/premiere-condamnation-penale-pour-une-societe-daffichage-sauvage/
https://antipub.org/1er-juin-rassemblement-contre-les-baches-publicitaires-geantes/
https://antipub.org/rap-paris-liberez-nos-trottoirs-de-la-pub/
https://petition.antipub.org/petition/org/rap-paris/stop-pub-mui

ZAP Games. Voir début de document. Le vendredi 22 novembre, le groupe a entrepris le retrait
d’affiches publicitaires et leur remplacement par des détournements. Jouant dans la catégorie
du plus beau panneau, le groupe local de RAP Paris annonce : « Aprés des années de publicité
pour le prét-a-porter, la vérité, enfin. »

Le Collectif Stop pub Pays Basque Adour a été créé en 2019 a l’occasion de |’élaboration du RLPi
Cote Basque Adour (Bayonne, Biarritz, Boucau, Bidart, Anglet). Il a pour but de fédérer les
énergies sur le territoire afin de lutter contre la pression publicitaire extérieure. Il rassemble a
ce jour plusieurs organisations : le CADE, Bizi!, Paysages de France, R.A.P. et Vue d’Ensemble.

Voir la page de Bizi! consacrée a cette campagne.
Plaidoyer RLPi

« Elaboration de revendications, mesures, affinées au fur et a mesure et priorisées.

 Interpellation des membres du Comité de pilotage, du président de la Communauté d’Agglo-
mération Pays Basque (CAPB), des élu-es des 9 communes sous contrat de mobilier urbain :
courrier, lettre ouverte dans la presse, appel des habitant-es a interpeller leur maire, etc.

 Participation aux ateliers associations dans le cadre du RLPi : le Collectif était le seul.
« Organisation de réunions de travail avec les membres du Comité de pilotage.
Mobilisations

« Action thématique pour sensibiliser ’opinion publique et montrer les incohérences entre les
politiques publiques (PCAET, alimentation saine et locale) et les pubs diffusées sur le territoire.

» Retraits de pubs sur l’alcool, la fast food, les SUV, etc.

Bizi a également mené des actions directes pour plus d’efficacité en lien avec le RLPi, ainsi que
pour dénoncer des publicités illégales.

Temps fort

Féte de ’antipub avec concert, atelier de détournement d’affiches publicitaires, notamment
sexistes et sur les jeux de pari en ligne.


https://bizimugi.eu/stop-pub/

Conclusion

 Visibilité donnée au sujet de la pub et au RLPi dans ’opinion publique. Restent encore
des cercles a toucher et des associations thématiques a mobiliser. Petit noyau avec des
moyens limités, mais actif !

» Entourloupes des publicitaires mises en lumiére aupres des élu-es du Comité de pilotage.
Exemple: le texte de présentation du projet RLPi annonce qu’il y aura de la pub dans la
zone du futur Parc Naturel Régional. Ou des zones « axes structurants » autoriseront de la
pub, mais ces axes passeront au-dessus des zones d’habitats davantage protégées.

« Depuis avril 2025 environ, plus d'informations de la part de l’équipe qui élabore le RLPi
(chargées de missions, etc.). Hypothéses :
- C’est un incident diplomatique qu’iels ne pardonne pas (interpellation d’élu-es dans la
presse avant de les interpeller en perso). Echanges pour rétablir la confiance.
- lels sont trop occupé-es par d’autres projets : PLUi impliquant des RLP en vigueur.
- Le RLPi est en retard, ou il sera décalé aprés les municipales.

Calendrier et articles

Février : publication par le Collectif de la tribune « Interdire la publicité lumineuse au Pays
Basque, garder ’énergie pour ’essentiel » et diffusion de la pétition associée.

Mars : participation a deux réunions publiques organisées autour de !’écriture du nouveau RLPi.

Mai : publication d’une « Lettre ouverte pour un réglement de publicité réellement protecteur
du cadre de vie ! » et action sur les marches de ’entrée de la CAPB au moment du festival de
Cannes. Bizi a déployé un tapis rouge encadré par deux rangées d’affiches publicitaires, ou ont
posé des activistes grimé-es en élu-es et en publicitaires. Voir aussi cet article France 3 Nouvelle
Aquitaine sur le travail du Collectif.

Juin : envoi aux élu-es d’une invitation a prendre part au débat du Conseil communautaire.

Juillet : Lettre ouverte au président de [’agglomération Pays Basque.

Septembre : participation du Collectif au Camp Climat ayant eu lieu a Bayonne du 12 au 15.

Octobre : veille sur les contrats publicitaires passés par les communes.

Novembre : au moment du salon de ’agriculture paysanne Lurrama, dont le mot d’ordre est
« Vivre et se nourrir d’agriculture paysanne », retrait de publicités McDonald’s.

Décembre : dossier de presse « 9 propositions pour limiter la publicité au Pays Basque ».

A Rennes, c’est [’antenne locale d’Alternatiba et son groupe de travail antipub qui organisent et
coordonnent les actions et le suivi institutionnel sur la question. R.A.P. s’y est greffée avec
Uinstallation de Cha’ en Bretagne au printemps, qui renvoie les bénévoles vers elleux et
transmet les campagnes de ’association pour mutualiser les réseaux et forces. Des liens sont
aussi entretenus avec d’autres organisations comme ATTAC ou Les Shifters (The Shift Project).

Coté actions, le groupe en a proposé environ une par mois, avec un atelier de création une ou
deux semaines en amont, pendant lequel les activistes copiaient des visuels dessinés au crayon
sur des dos blancs d’affiches de 2 meétres carrés (récupérées pendant ’action précédente) a
’aide d’un vidéo-projecteur, qui étaient ensuite colorés aux marqueurs et/ou a la peinture. Les
messages variant selon les actualités : RLPi, publicité lumineuse, surconsommation, etc.


https://rennes.alternatiba.eu/campagne/antipub/
https://www.cade-environnement.org/2024/12/04/publicite-le-collectif-anti-pub-pays-basque-annonce-neuf-propositions/
https://www.cade-environnement.org/2024/12/04/publicite-le-collectif-anti-pub-pays-basque-annonce-neuf-propositions/
https://bizimugi.eu/des-pubs-mcdo-en-plein-salon-lurrama-cest-non/
https://bizimugi.eu/contrats-publicitaires-le-collectif-stop-pub-enquete/
https://bizimugi.eu/lettre-ouverte-au-president-de-lagglomeration-pays-basque/
https://bizimugi.eu/quelle-action-des-elu%C2%B7es-pour-proteger-le-territoire-contre-la-pub/
https://bizimugi.eu/quelle-action-des-elu%C2%B7es-pour-proteger-le-territoire-contre-la-pub/
https://bizimugi.eu/quelle-action-des-elu%C2%B7es-pour-proteger-le-territoire-contre-la-pub/
https://france3-regions.franceinfo.fr/nouvelle-aquitaine/pyrenees-atlantiques/bayonne/la-publicite-devient-trop-envahissante-dans-les-villes-le-pays-basque-veut-les-reglementer-2971424.html
https://france3-regions.franceinfo.fr/nouvelle-aquitaine/pyrenees-atlantiques/bayonne/la-publicite-devient-trop-envahissante-dans-les-villes-le-pays-basque-veut-les-reglementer-2971424.html
https://bizimugi.eu/tapis-rouge-pour-la-pub-au-pays-basque/
https://bizimugi.eu/lettre-ouverte-pour-un-reglement-de-publicite-reellement-protecteur-du-cadre-de-vie/
https://bizimugi.eu/les-11-et-19-mars-une-opportunite-a-saisir-pour-reduire-la-publicite-au-pays-basque/
https://bizimugi.eu/les-11-et-19-mars-une-opportunite-a-saisir-pour-reduire-la-publicite-au-pays-basque/
https://agir.greenvoice.fr/petitions/pays-basque-stop-au-gaspillage-energetique-m-jean-rene-etchegaray-president-de-la-capb
https://bizimugi.eu/interdire-la-publicite-lumineuse-au-pays-basque-garder-lenergie-pour-lessentiel-tribune-du-collectif-stop-pub-pays-basque-adour/

Les petits plaisirs

« Sur Uaction anti-J.0.P. en juillet, les affiches fournies par R.A.P. ressemblaient a de
vrais designs de communication et sont restées parfois deux semaines !

¢ Au moment d’une action réalisée en septembre pour retirer des pubs, il a été testé
d’éteindre le dispositif des panneaux déroulants, ce qui permet d’en enlever les affiches.

* Pour les ZAP Games en novembre, une vingtaine d’activistes se sont retrouvé-es a deux
reprises pour retirer un maximum d’affiches publicitaires du mobilier urbain, réparti-es
en 5 équipes de 4 personnes, totalisant un nombre de 500 pubs éliminées, et remportant
ainsi le prix international du plus grand nombre de panneaux épurés !

Plaidoyer

Un suivi de proximité est effectué par le groupe sur la mise en application du RLPi voté en juillet
2022, ainsi que sur le renouvellement de la Délégation de Service Public (DSP) pour les services
de mobilité, comprenant la gestion du mobilier urbain d’information (MUI). Un plaidoyer est
assuré, notamment au cours de plusieurs rendez-vous avec des élu-es de Rennes Métropole, de
ses communes et du département (sénateur d’llle-et-Vilaine, dont le collaborateur travaille a
une proposition de loi d’interdiction sectorielle de publicité pour les produits les plus polluants).

Il y a globalement des avancées locales sur la présence publicitaire depuis l’été (2 ans de mise
en application du RLPi), avec plus de 160 panneaux extérieurs démontés et le retrait de tous les
panneaux numériques, hors zone d’activités. Les formats de 12 et 8 metres carrés ont disparu
sur ’espace public pour laisser place a des 4 métres carrés maximum. Il n’y a par ailleurs
aucune publicité sur la deuxieme ligne de métro, et les pré-existantes ont également été
retirées de la premiére.

Le GL rouennais ayant peu de forces vives en présence, il est ponctuellement actif. Il a réalisé
une action en juin 2024 avec 4 personnes, dans le but de repérer des panneaux illégaux sur
Maromme et Notre-Dame-de-Bondeville.



https://subvertisers-international.net/2024/12/zap-games-winners-2024-black-friday/

2024 était une année avec un bilan un peu maigre pour le GL de Strasbourg, notamment en
raison d’un renouvellement de la majeure partie de ses membres. Quelques actions ont été
menées, mais il s’agissait avant tout d’une année de transmission des différents outils et
informations. Plusieurs nouvelleaux sont arrivé-es, parfois pour une courte durée, tandis qu’une
bonne partie des membres plus ancien-nes se sont tourné-es vers d’autres horizons. Une stabilité
et une dynamique d’ensemble restent encore a trouver a ce jour.

Fonds de trésorerie a disposition : 32,70 €, pas d’entrée ou de sortie d’argent en 2024.

Actions entreprises

e 25 juillet : Action J.0.P. de recouvrement avec les 10 affiches commandées au national.

« 22 novembre : Intervention de quelques membres du GL a La Broque (67130) lors d’une
soirée ouverte au public dans un lieu d’habitat participatif ou réside un des bénévoles.
Sensibilisation générale sur la pub aupres des présent-es et atelier de création d’affiches.

e 29 novembre : Participation tardive car un peu de derniére minute aux ZAP Games.
Recouvrement de sucettes publicitaires avec une dizaine d’affiches créées lors de
Uatelier a La Broque la semaine précédente ; plusieurs affiches enlevées dans des
panneaux qui avaient été laissés ouverts par les employé-es de JCDecaux ; messages
laissés au feutre a craie sur des panneaux publicitaires.

* 17 décembre : « rencontre vin chaud » au Marché Off, proposition de rencontre dans un
cadre plus informel que celui d’une réunion, ouvert a tout le monde et partagé en ligne,
également dans le but d’attirer plus de personnes dans le giron de l’antipub. A permis de
rencontrer quelques nouvelles tétes, intéressées par les actions du groupe.

Le GL toulousain est composé d’une assez petite équipe motrice, ce qui ne ’empéche pas d’étre
régulierement mobilisé et d’entretenir efficacement ses liens avec d’autres associations et
partenaires. Il est membre de la BASE, lieu de rencontres et d’actions militantes, porté par une
dizaine de collectifs locaux luttant pour la justice climatique, écologique et sociale.

C’est donc la-bas que R.A.P. a organisé son Assemblée Générale en juin 2024, profitant de ces
belles énergies pour mener a bien divers ateliers thématiques ou pratiques, une action de
recouvrement et une formation en pléniére de sensibilisation aux Violences Sexistes et Sexuelles
(VSS), animée par Alice. Lire article complet ici.

Tout au long de ’année, les activistes ont réalisé des activités variées :

» atelier de cartographie des écrans publicitaires numériques

e participation au Jour de la Nuit

» ciné débat sur la pollution lumineuse

* action de recouvrement pour les ZAP games

« interview pour Canal Sud, extraits a écouter ici

* projection du documentaire En finir avec la Pub avec la Maison de la Philosophie
» des recouvrements et un stand tenu a la BASE



https://canalsud.net/spip.php?article5818
https://antipub.org/ag-rap-2024-bilan/
https://labasetoulouse.fr/collectifs/
https://labasetoulouse.fr/
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